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UOB Indonesia: Membuka potensi perekonomian Indonesia melalui 

kebijakan fiskal tepat sasaran dan pendalaman finansial untuk 

pertumbuhan berkualitas dan berkelanjutan 

 

Jakarta, 25 September 2024 – UOB Indonesia memproyeksikan PDB Indonesia akan 

tumbuh sebesar 5,2 persen pada tahun 2024 dan 5,3 persen pada tahun 2025, didorong oleh 

kebijakan fiskal strategis yang tepat sasaran dan pendalaman finansial di tengah 

meningkatnya tantangan global. 

 

Bank menyampaikan optimismenya terhadap pertumbuhan ekonomi Indonesia pada acara 

tahunan UOB Economic Outlook 2025 yang diadakan hari ini di Jakarta dengan tema 

“Ushering a New Dawn for A Remarkable Indonesia.” Airlangga Hartarto, Menteri Koordinator 

Bidang Perekonomian Republik Indonesia, menyampaikan pidato pembukaannya yang 

dihadiri oleh lebih dari 600 investor, pemimpin dunia usaha, dan pejabat pemerintah.  

 

Sebagai negara dengan perekonomian terbesar di ASEAN, Indonesia siap memanfaatkan 

keunggulan demografis dan stabilitas politik untuk mempercepat pertumbuhan yang 

berkualitas tinggi dan berkelanjutan. 

 

Mencapai pertumbuhan lebih tinggi melalui kebijakan fiskal yang strategis 

Pertumbuhan Indonesia yang konsisten sebesar 5 persen selama beberapa tahun terakhir1 

menunjukkan potensi negara untuk mencapai tingkat pertumbuhan ekonomi yang lebih tinggi.  

 

Enrico Tanuwidjaja, ASEAN Economist, UOB mengatakan, "Kami mengantisipasi 

pemerintahan baru akan menerapkan kebijakan fiskal yang memiliki dampak besar dan tepat 

sasaran, berfokus pada infrastruktur, industri hilir, dan sektor teknologi untuk mendorong 

pertumbuhan yang lebih kuat dan berkelanjutan. Sementara itu, permintaan dalam negeri, 

                                                      
1 Sumber: Southeast Asia quarterly economic review: Holding up strongly 
https://www.mckinsey.com/featured-insights/future-of-asia/southeast-asia-quarterly-economic-
review#indonesia 

https://www.mckinsey.com/featured-insights/future-of-asia/southeast-asia-quarterly-economic-review#indonesia
https://www.mckinsey.com/featured-insights/future-of-asia/southeast-asia-quarterly-economic-review#indonesia
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belanja modal, dan ekspor yang kuat diperkirakan akan terus mendukung perekonomian 

hingga akhir tahun 2024 dan seterusnya.” 

 

Perekonomian Indonesia tumbuh baik didukung oleh konsumsi rumah tangga yang 

menyumbang setengah dari PDB Negara. 2   Namun, Indonesia masih memiliki peluang 

pertumbuhan yang belum dimanfaatkan melalui investasi bernilai tambah dan kebijakan fiskal 

strategis yang mendorong produktivitas dan ekspansi ekonomi. Inisiatif pemerintah, seperti 

hilirisasi mineral dan pertambangan serta proses penambahan nilai, promosi pariwisata, dan 

relokasi ibu kota ke Nusantara, mendukung optimisme tersebut.  

 

Di sisi eksternal, aliran investasi asing langsung (FDI) yang stabil dan surplus perdagangan 

kuat sejak tahun 2020 akan semakin mendorong pertumbuhan dan memperluas basis 

ekonomi. 

 

“Ke depan, untuk mencapai pertumbuhan ekonomi tahunan sebesar 7-8 persen atau lebih 

serta mewujudkan visi Indonesia berpenghasilan tinggi pada tahun 2045 memerlukan 

komitmen yang kuat terhadap kebijakan fiskal, pasar finansial yang mendalam, dan reformasi 

struktural. Kami percaya bahwa sejumlah langkah ini akan membuka potensi ekonomi 

Indonesia yang besar untuk menjadi salah satu negara dengan pertumbuhan tercepat dan 

tujuan utama investasi global,” Enrico mengatakan. 

 
- Selesai -  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                      
2 Sumber: Southeast Asia quarterly economic review: Holding up strongly 
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Tentang UOB Indonesia 

UOB Indonesia merupakan anak perusahaan UOB, yang merupakan sebuah bank terkemuka di Asia 

dengan jaringan global sekitar 500 kantor di 19 negara dan kawasan di Asia Pasifik, Eropa, dan 

Amerika Utara.  

 

Didirikan pada tahun 1956 melalui PT Bank Buana Indonesia, PT Bank UOB Indonesia dibentuk 

menyusul adanya merger dengan PT Bank UOB Buana yang menandai keberadaan UOB Indonesia 

selama lebih dari satu dekade di Indonesia. 

 

Jaringan layanan UOB Indonesia mencakup 42 kantor cabang, 82 kantor cabang pembantu, serta 140 

ATM yang tersebar di 44 kota di 16 provinsi di Indonesia. Layanan perbankan UOB Indonesia dapat 

diakses melalui jaringan ATM regional, jaringan ATM Prima dan Bersama, serta jaringan Visa. 

 

UOB Indonesia berkomitmen menyediakan produk berkualitas dan layanan nasabah yang prima. UOB 

Indonesia menawarkan berbagai produk dan layanan perbankan yang dikategorikan menjadi 

perbankan digital, layanan keuangan pribadi, perbankan bisnis, perbankan komersial, perbankan 

korporat, pasar global, dan manajemen investasi. UOB Indonesia mendapat peringkat AAA (idn) dari 

Fitch Ratings. 

 

UOB Indonesia memiliki basis nasabah ritel yang kuat melalui berbagai macam produk tabungan, 

layanan hipotek, dan kartu kredit. Layanan perbankan UOB Indonesia juga dapat diakses di Indonesia, 

Singapura, Malaysia, dan Thailand melalui ratusan ATM UOB. 

 

TMRW, yakni bank digital UOB yang telah memenangkan penghargaan, melayani generasi nasabah 

Indonesia yang melek digital dengan memberikan pengalaman perbankan yang lebih baik dan personal 

melalui penggunaan data dan umpan balik nasabah. Melalui TMRW, UOB berkomitmen membantu 

nasabah mencapai tujuan keuangan mereka dalam membangun hari esok yang lebih baik.  

 

UOB Indonesia terus berupaya membantu perusahaan-perusahaan dengan rencana ekspansi mereka 

dan telah mendukung banyak perusahaan dari sejumlah industri seperti konstruksi, pertambangan, real 

estate, dan sektor-sektor layanan yang berekspansi di Indonesia.  

 

UOB Indonesia berkomitmen menjadi penyedia layanan keuangan yang bertanggung jawab dan 

membawa perubahan bagi kehidupan pemangku kepentingan kami serta bagi masyarakat tempat kami 

berada. Kami tidak hanya berdedikasi membantu pelanggan mengelola keuangan mereka secara 

bijaksana dan mengembangkan usaha mereka, tetapi juga terus teguh dalam mendukung 

pembangunan sosial, terutama di bidang seni, anak-anak, dan pendidikan. 

 

Untuk informasi lebih lanjut mengenai UOB Indonesia, silakan kunjungi : www.uob.co.id  
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