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UOB luncurkan Business Circle di Indonesia untuk dukung 

pemimpin bisnis generasi penerus 

Program ini bertujuan menghubungkan bisnis keluarga dengan jaringan regional dan 

peluang pertumbuhan di ASEAN 

 

 

Jakarta, 24 Juli 2025 – UOB Indonesia hari ini resmi meluncurkan The Business Circle, 

sebuah program khusus yang dirancang untuk mendampingi perusahaan keluarga dalam 

mengembangkan wawasan, berbagi pengalaman, dan menjalin koneksi dengan rekan bisnis 

di kawasan ASEAN. 

 

Pertama kali diperkenalkan di Singapura pada 2019, dan kemudian di Thailand serta 

Malaysia, The Business Circle mendampingi para pemimpin bisnis generasi penerus dalam 

menghadapi tantangan kompleks pengelolaan usaha. Program ini mencakup berbagai 

kegiatan seperti forum diskusi, kunjungan pasar, serta sesi berbagi pengetahuan yang 

membahas isu-isu strategis, mulai dari perencanaan suksesi, transformasi digital, kecerdasan 

buatan (AI), hingga keberlanjutan. Semua dirancang untuk membantu peserta memperkuat 

strategi pertumbuhan berkelanjutan dan menciptakan kolaborasi baru lintas negara. 

 

Saat ini, komunitas The Business Circle telah menjangkau lebih dari 1.000 anggota di 

kawasan. Pada tahun 2024 saja, UOB telah menggandeng sekitar 330 perusahaan untuk 

mengeksplorasi peluang bisnis di pasar ASEAN dan membangun koneksi baru. 

 

Bapak Harapman Kasan, Wholesale Banking Director UOB Indonesia mengatakan, 

“Indonesia memiliki komunitas bisnis keluarga yang sangat dinamis, sekitar 95 persen dari 

perusahaan tercatat di bursa merupakan bisnis keluarga, dan mereka berkontribusi hampir 

53 persen terhadap PDB nasional1. Kini, banyak dari bisnis ini dipimpin oleh generasi baru 

yang berpikiran terbuka, visioner, dan berorientasi global. Sebagai bagian dari komitmen UOB 

 
1 Sumber: BPS-Statistics Indonesia. Business Characteristics Statistics 2023 
https://www.bps.go.id/en/publication/2024/12/20/5243ef616b19e034ec6b3c4b/statistik-karakteristik-usaha-
2023.html  

https://www.bps.go.id/en/publication/2024/12/20/5243ef616b19e034ec6b3c4b/statistik-karakteristik-usaha-2023.html
https://www.bps.go.id/en/publication/2024/12/20/5243ef616b19e034ec6b3c4b/statistik-karakteristik-usaha-2023.html
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sebagai One Bank for ASEAN, program The Business Circle hadir untuk mendukung para 

pemimpin muda ini dengan menyediakan ruang untuk berbagi ide, memperluas wawasan, 

dan membangun warisan bisnis yang berkelanjutan di tingkat regional.” 

 

Berdasarkan UOB Business Outlook Study (SMEs and Large Enterprises) 20252, lebih dari 

76 persen pemimpin bisnis di Indonesia merupakan pengambil keputusan dari generasi 

penerus, yang mendorong transformasi melalui digitalisasi, keberlanjutan, dan ekspansi 

regional. Hampir 76 persen di antaranya berencana memperluas bisnis ke luar negeri, dengan 

adopsi teknologi seperti cloud computing (51 persen) dan blockchain (41 persen) yang terus 

meningkat. Selain itu, para pemimpin ini juga memprioritaskan kesejahteraan tenaga kerja, 

ketahanan rantai pasok, dan pertumbuhan jangka panjang—menunjukkan adanya 

pergeseran dari model bisnis tradisional menuju kepemimpinan yang lebih visioner dan 

berorientasi pada tujuan. 

 

Dengan kehadiran regional yang kuat dan kapabilitas terintegrasi, UOB menghubungkan 

pelaku bisnis dengan peluang global melalui jaringan perdagangan kami yang luas, didukung 

keahlian sektor dan platform rantai pasok yang terpadu. 

 

- Selesai   - 

 
 
 
 
Mengenai UOB Indonesia 

UOB Indonesia merupakan anak perusahaan UOB, yang merupakan sebuah bank terkemuka di Asia 

dengan jaringan global lebih dari 470 kantor di 19 negara dan kawasan di Asia Pasifik, Eropa, dan 

Amerika Utara.  

 

Didirikan pada tahun 1956 melalui PT Bank Buana Indonesia, PT Bank UOB Indonesia dibentuk 

menyusul adanya merger dengan PT Bank UOB Buana yang menandai keberadaan UOB Indonesia 

selama lebih dari satu dekade di Indonesia. 

 

Jaringan layanan UOB Indonesia mencakup 41 kantor cabang, 50 kantor cabang pembantu, serta 108 

ATM yang tersebar di 42 kota di 16 provinsi di Indonesia. Layanan perbankan UOB Indonesia dapat 

diakses melalui jaringan ATM regional, jaringan ATM Prima dan Bersama, serta jaringan Visa. 

 

UOB Indonesia berkomitmen menyediakan produk berkualitas dan layanan nasabah yang prima. UOB 

Indonesia menawarkan berbagai produk dan layanan perbankan yang dikategorikan menjadi 

 
2 Sumber: UOB Business Outlook Study 2025 https://www.uobgroup.com/asean-insights/articles/uob-business-
outlook-study-2025-indonesia.page  

https://www.uobgroup.com/asean-insights/articles/uob-business-outlook-study-2025-indonesia.page
https://www.uobgroup.com/asean-insights/articles/uob-business-outlook-study-2025-indonesia.page
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perbankan digital, layanan keuangan pribadi, perbankan bisnis, perbankan komersial, perbankan 

korporat, pasar global, dan manajemen investasi. UOB Indonesia mendapat peringkat AAA (idn) dari 

Fitch Ratings. 

 

UOB Indonesia memiliki basis nasabah ritel yang kuat melalui berbagai macam produk tabungan, 

layanan hipotek, dan kartu kredit. Layanan perbankan UOB Indonesia juga dapat diakses di Indonesia, 

Singapura, Malaysia, dan Thailand melalui ratusan ATM UOB. 

 

TMRW, yakni bank digital UOB yang telah memenangkan penghargaan, melayani generasi nasabah 

Indonesia yang melek digital dengan memberikan pengalaman perbankan yang lebih baik dan personal 

melalui penggunaan data dan umpan balik nasabah. Melalui TMRW, UOB berkomitmen membantu 

nasabah mencapai tujuan keuangan mereka dalam membangun hari esok yang lebih baik.  

 

UOB Indonesia terus berupaya membantu perusahaan-perusahaan dengan rencana ekspansi mereka 

dan telah mendukung banyak perusahaan dari sejumlah industri seperti konstruksi, pertambangan, real 

estate, dan sektor-sektor layanan yang berekspansi di Indonesia.  

 

UOB Indonesia berkomitmen menjadi penyedia layanan keuangan yang bertanggung jawab dan 

membawa perubahan bagi kehidupan pemangku kepentingan kami serta bagi masyarakat tempat kami 

berada. Kami tidak hanya berdedikasi membantu pelanggan mengelola keuangan mereka secara 

bijaksana dan mengembangkan usaha mereka, tetapi juga terus teguh dalam mendukung 

pembangunan sosial, terutama di bidang seni, anak-anak, dan pendidikan. 

 

Untuk informasi lebih lanjut mengenai UOB Indonesia, silakan kunjungi : www.uob.co.id  
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Strategic Communications Head  
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